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Apresentacdo

Mafalda é uma histéria em quadrinhos criada pelo argentino Joaquin Salvador
Lavado, que assina sua obra como Quino, produzida entre os anos de 1964 e 1973.
Nascida para fazer propaganda de eletrodomésticos — que ndo deu certo —, a pequena se
tornou um simbolo de seu pais e da América Latina. A heroina de Quino morou em
diversas publicagcbes na Argentina, entre elas a revista Primera Plana e o jornal El
Mundo, conheceu outros paises e também aprendeu diversos idiomas.

Este trabalho teve como principio uma pergunta seguida de uma observagdo. O
questionamento foi a respeito da caracteristica mais marcante de Mafalda: criticar. Para
ter opinides sobre 0 mundo, a politica e as condig¢des sociais, € preciso conhecer. Como
Mafalda pode saber tanto sobre este universo limitado ao conhecimento dos adultos? A
constatacdo surgiu a partir da leitura do livro Toda Mafalda, que contém quase toda a
trajetéria da personagem, onde foi possivel perceber a constante representagdo dos
meios de comunicagao.

Este trabalho pretende mostrar a relagdo que 0s personagens tém com as midias,
tendo como foco a protagonista, e analisar como o réadio, a televisdo e o jornal sdo

representados nas histérias em quadrinhos.

Personagens

Embora os adultos também sejam representados, 0s principais personagens em
Mafalda séo as criangas. A protagonista tem por volta de seis anos quando as tiras
iniciam e oito quando Quino decide aposenta-la. Esta € uma caracteristica bastante
interessante da obra, pois mostra a passagem do tempo e o envelhecimento da heroina.
Mafalda odeia sopa, adora 0s Beatles e ndo se conforma com o fato do desenho animado
Pica-Pau ainda ndo ter ganhado um Oscar.

A familia da protagonista € constituida por sua mae, dona-de-casa que

abandonou os estudos para casar, fato pelo qual a filha sempre a critica, seu pai, que tem



um trabalho burocrético, e seu irmédo cacula Guille, que aparece no meio da histdria,
mais precisamente quando Mafalda passa a ser publicada na revista Siete Dias, em
1968. A personagem vive em um lar caracteristico da classe média, sua mae reclama
dos pregos no supermercado, enquanto Sseu pai se preocupa com as contas e faz
prestacdes para adquirir bens mais caros, como um carro, e alivia suas angustias
tomando calmantes.

Cinco outras criangas fazem parte da obra, elas aparecem em momentos
diferentes. O primeiro amigo de Mafalda aparece ainda quando a tira era publicada na
Primera Plana, em 1965. O sonhador, timido e bondoso Filipe gosta das historias em
quadrinhos do Cavaleiro Solitario e sempre se angustia por causa da escola. O
personagem foi inspirado no jornalista e escritor Jorge Timossi, amigo de Quino.

No jornal ElI Mundo, aparece Manolito, teimoso e preocupado com o futuro do
armazém Don Manolo, que um dia serd uma grande cadeia de supermercados. Pouco
depois do colega empreendedor, surge Suzanita, representante da mulher pertencente a
uma sociedade mais tradicional. Se o discurso de Mafalda defende a independéncia
feminina, o maior sonho de sua colega é casar e “ter muitos filhinhos”. As férias da
protagonista na praia lhe renderam a amizade de Miguelito, especialista em divagagdes
sem sentido durante as brincadeiras e as vezes deixa escapar alguma idéia defendida
pelo avo fascista.

A Ultima a fazer parte desta turma é Liberdade, com um discurso politico
claramente de esquerda, influéncia de seu pai. A personagem levanta questdes que
desafiam os professores na escola e perturbam Mafalda.

E relevante lembrar que os meios de comunicagdo sdo retratados como
coadjuvantes em Mafalda, principalmente em relacdo ao radio. Esta representacao ficara
mais clara quando cada veiculo for apresentado.

Corpus e estatistica

E evidente para o leitor que fatos da época sdo mencionados nestas historias em
quadrinhos. No entanto, a compilagdo Toda Mafalda, usada para a anélise da obra neste
trabalho, ndo informa a data de publicacdo de cada tira ou explica o fato historico ao
gual os personagens se referem. Deste modo, consideramos que Mafalda tenha entre

suas 1930 tiras, 230 que representem, mencionem, ou comentem explicitamente, os



meios de comunicagéo, ou seja, cerca de 12%. Dentre estas, a televiséo aparece em 60,
0 radio 64 e o jornal impresso 106 tiras.

As revistas representadas ndo foram incluidas, pois ndo é possivel precisar o tipo
de publicacdo (quadrinhos, semanais, femininas, etc.).

Deste modo, o jornal aparece em quase metade (46%) das histérias em que ha
meios de comunicagcdo ou referéncia aos mesmos. O radio e a televisdo tém
aproximadamente a mesma participagdo, com 28% e 26%, respectivamente.

As analises e conclusdes sdo fruto de diversas leituras das histérias de Mafalda,
assim como do estudo de diversos textos sobre quadrinhos, meios de comunicagdo e

trabalhos sobre a famosa personagem de Quino.

Temas abordados nas tiras

Durante um periodo, Quino produziu as tiras de Mafalda diariamente, um dia
antes de sua publicagdo. Este ritmo permitiu que o autor trabalhasse com as noticias do
cotidiano. No entanto, é interessante notar como determinadas histérias ainda fazem
sentido nos dias atuais, mesmo tendo como referéncia fatos que aconteceram ha mais de
40 anos.

Mafalda ndo é conhecida como uma personagem questionadora e politizada sem
fundamento: grande parte dos assuntos abordam politica e questdes sociais. A condigao
da mulher na sociedade, o conflito entre o capitalismo e o comunismo, a ameaca
atbmica, o progresso tecnoldgico, a democracia, a China como ameaga, a Organizagao
das Nagdes Unidas (ONU), o desemprego e a questdo das armas: este € o panorama dos
temas que fazem parte das discussdes entre 0s personagens.

Infelizmente, o livro Toda Mafalda, ndo apresenta notas de rodapé com as datas
de publicacdo de cada tira, referéncia a qual noticia a historia esta fazendo mencéo e
muitas vezes estes quadrinhos ndo estdo necessariamente vinculados a representacéo
dos meios de comunicagdo. Deste modo, serdo considerados apenas 0S temas que
aparecem explicitamente vinculados aos veiculos de informagdo, que sdo de extrema
importancia para ilustrar como Mafalda € uma producéo ligada ao cotidiano.

A Guerra do Vietnd (1959-1975) é um dos assuntos discutidos relacionado aos
meios de comunicacgdo nas historias, sendo tema de sete delas (Quino, 1991: 10 e 11).
Mafalda questiona Filipe sobre a presenca constante do conflito no radio e na televiséao.

“E uma confus&o que os adultos arranjaram, entdo os adultos que resolvam!”, responde



0 colega. Assim, a protagonista tenta buscar uma explicagdo com os adultos com quem
mais convive: seus pais. Esta € apenas uma das vezes em que eles ndo saberdo explicar
algo para a filha. Mafalda entdo tenta o radio, mas tudo que ela consegue compreender é
uma porcéo de nomes de grupos que estdo uns contra 0s outros.

Mafalda estad mais preocupada com “a confusdo que os adultos arranjaram” do
que 0s prdprios “responsaveis”. Outra caracteristica interessante desta série de histdrias,
é que 0s meios de comunicagdo também ndo explicam o conflito. Ninguém deste mundo
parece entender ou se preocupar com o assunto. E este tipo de conflito que permeia o
relacionamento entre Mafalda e os adultos, principalmente seus pais, a inverséo de
papéis, com os adultos alienados e a crianga preocupada com as questdes politicas e
humanitarias.

Outros assuntos mencionados nos veiculos de comunicacdo de Mafalda dizem
respeito ao aumento da populagdo mundial, ao conflito arabe-israelense, a ameaca de
uma guerra atdmica, ao conflito entre EUA e URSS e entre policiais e manifestantes.
Também sdo abordadas questdes sociais, como a fome e a pobreza. Neste contexto, €
interessante destacar a falta de noticias sobre o cenario politico na Argentina, em um
momento tdo conturbado da histéria do pais (décadas de 1960 e 1970). A made de
Mafalda reclama dos pregos dos produtos no mercado e a protagonista 1€ uma noticia
sobre uma obra estatal para seu irmédo, Guille. Pode-se relacionar esta escolha de Quino
com o fato de que o autor admitiu a autocensura durante a producdo das tiras e de que as
criticas ao pais foram feitas de forma velada, sendo dificil percebé-las sem notas
explicativas ou com as datas de publicagio e um profundo conhecimento sobre a
histéria local no periodo.

Apesar de Mafalda lidar com temas politicos, ela ndo toma partido nestas
questdes, apenas critica. Defende a liberdade, a democracia e se preocupa com questdes
humanitarias, mas ndo toma uma posi¢cdo quando o assunto é capitalismo versus o
comunismo, por exemplo.

Saindo das paginas sobre politica e economia, € interessante notar referéncias a
cultura pop, como os Beatles, James Bond, Hitchcock e Brigitte Bardot. Muitos destes
também ndo aparecem relacionados aos meios de comunicacdo, mas sdo uma prova de
como as tiras estavam ligadas aos acontecimentos da época.

Além dos fatos jornalisticos, Quino retrata com frequiéncia a publicidade nas
historias, geralmente, vinculadas ao radio e a televisdo. As caracteristicas destes

contetdos dizem respeito principalmente a linguagem que usam e o estilo de vida que



mostram. Este trecho do escritor Marshall Mcluham ilustra por que estas representaces

tem efeito cOmico nas historias de Mafalda:

Qualquer anlncio deslocado para um novo cenario se torna engracado. Isto vale dizer que
qualquer andncio é comico quando apreciado conscientemente. Os anlincios ndo sdo enderecados
ao consumo consciente. Sdo como pilulas subliminares para o subconsciente, com o fito de exercer
um feitico hipnético, especialmente nos socilogos. (McLuhan, 1999: 257)

O autor ainda afirma que a propaganda desenvolve os andncios como icones,
que “ndo sdo fragmentos ou aspectos especializados, mas imagens comprimidas e
unificadas de natureza complexa” (McLuhan, 1999: 255). E a partir deste processo e de
pesquisas que testam as reacOes dos consumidores gque 0S comerciais Se tornam
eficazes, segundo Mcluhan (1999: 258). Ao retratar estas pegas nas historias em
quadrinhos, Quino mostra seu aspecto comico e influente da propaganda em seus
préprios personagens. Uma das caracteristicas da propaganda retratada nas histdrias é o
alcance da felicidade por meio do consumo de determinados produtos.

Os comerciais veiculados pela televisdo influenciam a linguagem infantil e
estimulam o consumo, como exemplo, pode-se citar 0 momento em que as criangas
aparecem com produtos com a marca “James Bond” (Quino, 1991: 84). Além disso, 0s
personagens mostram compreender que o cotidiano mostrado nas cenas dos comerciais
nao corresponde a realidade (1991: 385 e 11).

Quino também retrata outros conteidos, principalmente em relacdo a televisao,
como as novelas e as séries de western. Ao analisar cada meio de comunicagao
isoladamente, estes temas serdo abordados novamente neste artigo.

Os temas relacionados aos meios de comunicagdo sdo bastante distintos entre si.
Embora Mafalda tenha uma forte caracteristica relacionada a politica e as questes
sociais, outros assuntos também sdo retratados, como artistas, entretenimento e 0s
comerciais. Assim, € possivel concluir que Mafalda ndo conhece por meio dos veiculos
de comunicagdo apenas os fatos que critica e questiona, mas amplia seu conhecimento

como um todo, tendo contato com diversos temas e producdes culturais também.



Os personagens secundarios e 0s meios de comunicagao

Como o Norte para a observacdo e andlise das tiras € a protagonista, foi
reservado um tépico para que seja possivel compreender o papel que os meios de
comunicagao tém no cotidiano dos outros personagens de Mafalda.

Os pais da heroina de Quino apresentam comportamentos e reacfes semelhantes
no que se refere ao noticiario. O pai de Mafalda aparece constantemente com o jornal
em maos, também é representado assistindo ao noticiario e ouvindo jogos de futebol
pelo radio, veiculo que também aparece quando o personagem se lembra de sua infancia
(Quino, 1991: 226). JA4 a mde da protagonista é mostrada principalmente com a
televisdo, entre 0os meios de comunicagdo (1991: 11). Ambos sdo representados de
forma bastante passiva, apenas o pai esboga alguma reagcdo mais passional com 0s jogos
ou resmunga enquanto €. Deste modo, eles ndo conseguem esclarecer as ddvidas da
protagonista sobre questdes adultas, frequentemente abordadas no jornal, como é o caso
da Guerra do Vietnd. O acesso as noticias faz com que Mafalda deixe seus pais
desconcertados com perguntas capciosas (Quino, 1991: 10).

Eles ndo sdo mais criticos ou capazes de transmitir o conhecimento que
teoricamente absorvem dos noticiarios. Seus protestos estdo limitados aos precos no
mercado ou as contas a pagar.

Em relagdo aos personagens infantis, hd uma caracteristica comum a estes, com
excecdo de Liberdade, com diferentes graus. Eles se véem representados em
determinadas noticias ou discutem as consequiéncias de alguns fatos em suas vidas, de
forma um tanto egoista, por sinal. Quando o assunto discutido pelos pequenos € a
superpopulacdo mundial, por exemplo, Suzanita se preocupa com 0 espago para Seus
“filninhos” (Quino, 1991: 47), Mafalda vibra com a possibilidade da escassez da tdo
odiada sopa, por causa da falta de alimentos (1991: 48) e Miguelito fica apreensivo com
a existéncia de alguma lista, pois acredita que “se estd demais neste mundo”, prefere
permanecer incognito. Até mesmo o pequeno Guille pede para que sua irma mais velha
veja se o jornal diz algo sobre o aumento no prego das chupetas (1991: 325).

Entre os colegas de Mafalda, Filipe é o que mais aparece retratado com 0s meios
de comunicacdo. Ele I& o jornal para a protagonista no inicio das tiras, quando ela ainda
ndo foi alfabetizada, e mais para frente para todos os colegas. Também gosta das

palavras cruzadas e de historias em quadrinhos, que mexem com sua imaginagéo. Filipe



experimenta sentimentos de indignagdo e anglstia, mas uma de suas principais
caracteristicas é o otimismo.

Suzanita e Manolito ndo se importam com as questdes politicas e sociais, a ndo
ser que afetem suas vidas. No caso de Suzanita, as informagdes servem para que ela se
sinta bem consigo mesma e a personagem também sempre sonha com notas sobre si nas
colunas sociais. J& Manolito, se preocupa apenas com fatos que afetem a economia e
podem beneficiar ou prejudicar seus negocios.

O irm&o cacula de Mafalda aparece com a televisdo e o jornal, quando Mafalda
Ié para ele. O autor usa Guille para piadas mais leves sobre o cotidiano, a critica ainda
esta presente, mas de maneira mais sutil. Miguelito se identifica com as estatisticas:
acredita que falam sobre ele.

A personagem com a opinido mais radical sobre os meios de comunicacdo é
Liberdade. Influenciada pelo discurso de esquerda de seu pai, a personagem é categorica
“0s jornais inventam metade do que dizem! E levando em conta que 0s jornais nao
dizem nem a metade do que acontece, o resultado é que os jornais ndo existem!”
(Quino, 1991: 384).

Assim, pode-se admitir que todos os personagens relacionam-se com 0s meios
de comunicagdo e com as noticias. Em diferentes niveis, frequéncia e aprofundamento,
eles estdo envolvidos com a representacdo destes veiculos de informacgdo. Como ficara
claro com a analise de cada meio listado, € a protagonista quem mais contracena com a

imprensa e com as producgdes culturais em Mafalda.

Televisdo

Existem dois pontos bastante claros em Mafalda com relacdo a televisdo: a
influéncia que exerce sobre as pessoas e as criticas que dizem respeito ao seu contetdo
como um todo.

Logo no inicio das historias, este primeiro topico é abordado ao longo de varias
tiras, pois a protagonista deseja um aparelho em casa, mas seu pai se mostra preocupado
com a possibilidade da televisdo “deformar a mente das criangas” (Quino, 1991: 3). A
popularidade desta midia faz com que Mafalda seja vista como um “animal raro” na
escola quando se torna publico que ainda nao possui o televisor (1991: 3). O pai acaba

cedendo ao pedido da protagonista e futuramente, o autor mostra em algumas tiras que a



mente dos pequenos continua bastante fértil mesmo convivendo com o aparelho (1991:
99).

Por outro lado, a historia revela em diversos momentos a impossibilidade de
raciocinar e o poder hipnoético exercido pela televisdo. A mée da protagonista é seduzida
de tal modo pelo aparelho que até se esquece de pedir a filha para assistir menos a
programacdo. Em outra tira, Mafalda ao ver Guille balbuciando em frente ao aparelho,
afirma que ele ja esta raciocinando como um adulto diante da TV (Quino, 1991: 222).

Quanto ao contedo da programacdo, as tiras o criticam constantemente,
mostrando sua previsibilidade e a falta de qualidade. Suzanita prevé toda a trama da
novela, da mesma forma como Mafalda faz com o noticiario, que por sua vez, diz que
este é a luta do roteirista para ndo cair nas garras da inteligéncia (Quino, 1991: 162 e
370). Quino também mostra em algumas histdrias como alguns programas sao
violentos, como as séries western assistidas pelas criangas. Suzanita chega a fazer a uma
analogia entre a quantidade de mortos da histéria e 0 tempo maximo que devera tomar
seu lanche apds sua mde chamar: “ndo vamos fazer ela esperar mais de dois ou trés
mortos” (1991: 234).

Deste modo, a televisdo tem apenas um trunfo nas histérias de Mafalda, o de ndo
deformar a mente das criancgas ou atrofiar sua imaginacdo. No restante do tempo em que
é retratado, o aparelho é alvo de diversas criticas, a falta de qualidade, a violéncia e a
previsibilidade sdo as principais caracteristicas da tecnologia do momento na época em

que as tiras foram produzidas.

Radio

Mafalda faz do radio um personagem da tira: ela o ofende, responde ao que o
noticiario diz, completa suas sentencas, o interrompe e contracena com ele como seu
fosse um de seus colegas (Quino, 1991: 42 e 349). Este veiculo acompanha a
protagonista desde o inicio da historia, pois € ele que a informa antes de aprender a ler e
de ter uma televiséo em casa.

Até mesmo quando esta ouvindo um programa de entretenimento, a personagem
contracena com o radio, danca e reage as producgdes educativas (Quino, 1991: 189). No
entanto, Mafalda demonstra sentimentos negativos em relacdo a este meio, tratando o
radio como um mensageiro de problemas e tragédias no mundo. Por vezes, ela o

responsabiliza pela situacdo em que a politica e a sociedade se encontram.



Mafalda j& esta tdo acostumada a ouvir mas noticias que qualquer adjetivo
negativo dito no radio é entendido como parte de uma noticia politica. Ela confunde, por
exemplo, a previsdo do tempo, “instavel e sujeito a piora”, com algum informativo
sobre 0 governo e acusa o aparelho de alarmista (Quino, 1991: 35). A protagonista esta
condicionada a ouvir noticias ruins e assume que tudo de mau é algo relativo a politica,
a economia ou as condicGes sociais.

Em dois outros momentos Mafalda se nega a ouvir o noticiario para que possa
ter uma tarde sem amarguras, apenas brincando (Quino, 1991: 131 e 265). E a partir
deste conteddo que ela briga com ele, afinal de contas, alguém precisa ser
responsabilizado pelo que acontece no mundo e se nenhum adulto toma providéncias,
Mafalda discute com quem lhe informa que tudo vai mal.

O radio também mostra quais noticias a protagonista gostaria de ouvir, aquelas
que ndo Ihe agrada e as que ja sdo previsiveis ao ponto dela completar a fala do locutor.
Mafalda imagina que a gravidez de sua mde motivou diversas resolugdes de conflitos e
bons encaminhamentos politicos no mundo ao pensar em ouvir o noticiario. Ao final
desta histdria, ela conclui “é melhor ndo. Desconfio que o noticiario vai me desiludir”
(Quino, 1991: 180). No alto-falante do radio, ndo ha espaco para 0 mundo que Mafalda
quer viver, nem para boas noticias. “Devia ter um dia por semana em que 0s noticiarios

enganassem a gente e dessem boas noticias”, lamenta a heroina (1991: 138).

Jornal impresso

O jornal impresso é caracterizado, principalmente, como um motivo de interacdo
entre as criangas nas histérias. Seja quando discutem as noticias, se colocam longe do
mundo retratado por elas, julgam como as informacdes podem influenciar suas vidas ou
quando fazem as palavras cruzadas organizadas por Filipe.

Embora as vezes resmungue palavras soltas, o pai de Mafalda é constantemente
retratado com o jornal nas méos, mas sem emitir opinides ou conseguir explicar o que
esta acontecendo no mundo para filha (Quino, 1991: 398 e 11). Ele é a crianca nesta
histéria, mostrando a inversdo de papeéis entre 0 mundo infantil e adulto que ocorre em
Mafalda e é o mote de tantos momentos comicos.

Estes periodicos também sdo portadores de mas noticias e por vezes ignorados
pela protagonista, mas ndo chegam a ser ofendidos e alvos da frustragdo de Mafalda

com o que acontece no mundo. Em alguns momentos ela até fica feliz ao perceber que



alguma noticia pode beneficia-la diretamente, como quando conclui que faltard comida
com o aumento da populagcdo mundial e, consequentemente, sera o fim da sopa (quino,
1991: 48).

Uma das observacfes mais interessantes sobre o jornal em Mafalda é sua ligagao
com encontros entre crian¢as. Embora tenha uma linguagem mais dificil, Filipe 1é para
os colegas as noticias, que envolvem outros temas além da politica, como arqueologia e
descobertas cientificas, e faz junto com eles as palavras cruzadas (Quino, 1991: 129 e
135).

Mafalda sempre mostra desaprovacdo com a reacdo dos colegas as noticias:
Manolito mostra satisfacdo ao pensar que seus negdcios podem prosperar, pois 0 mundo
continuara faminto e Suzanita acredita que o mundo real, com violéncia, pobreza e
fome, estd bem longe dela (Quino, 1991: 223 e 243). No entanto, a protagonista também
mostra que pensa em si mesma com noticias que afetem seu interesse. Até mesmo chega
a esquecer todo seu discurso a favor da democracia para exclamar “Abaixo a liberdade
de imprensa!” quando vé uma receita de sopa no jornal (1991: 40)b.

O golpe mais voraz que os periodicos sofrem em Mafalda sai da boca da
pequena Liberdade, que deixa a protagonista sem reacdo (mais uma vez!) ao afirmar que
como eles inventam metade do que dizem e ndo dizem nem metade do que acontece,

eles nem existem.

Observacoes finais

Embora Quino tenha produzido Mafalda durante um determinado periodo no dia
anterior a sua publicacdo, fazendo da tira um cartun, sua criacdo € atemporal. As
preocupacgdes levadas a protagonista pelos meios de comunicagdo, sdo as mesmas de
hoje. A Unica coisa nesta historia que é maior que a genialidade do autor, é a estupidez
humana, que ha mais de 30 anos continua decepcionando e angustiando a heroina e seus
leitores.

Apbs estas observagdes, pode-se notar que os meios de comunicagdo Sdo0
cruciais para as criticas que Mafalda tece sobre o mundo e que a caracterizam como um
personagem politizado. O interesse da personagem em saber o0 que acontece no mundo e
a incapacidade de seus pais esclarecerem suas duvidas deixam evidente a inversdo de

papéis entre adultos e criangas nesta histéria em quadrinhos.
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Os temas relacionados aos meios de comunicagéo sdo diversos. Os personagens
discutem idolos do mundo pop, politica, economia e descobertas cientificas. E esta
bagagem que proporciona subsidios para Mafalda reclamar do mundo e ela tem apenas
uma forma de chegar a este conteudo: assistindo a televisao, ouvindo o radio e lendo o
jornal.

Cada um destes meios tem suas proprias caracteristicas nas historias, ndo sdo
apenas meios, sdo personagens, com caracteristicas proprias e até mesmo tratados como
coadjuvantes, como quando se olha para o radio. A televisao recebe criticas pela baixa
qualidade e pela previsibilidade de seus programas. A violéncia e a influéncia sobre os
personagens também sdo pontos discutidos pelo autor.

O rédio é alvo de toda a frustracdo de Mafalda pela doenga do mundo, sendo
responsabilizado e hostilizado pelo conteddo que veicula. A protagonista vé em seu
radio de pilha uma forma de demonstrar seu descontentamento com o mundo.

O jornal impresso também é alvo de algumas criticas e as vezes sente 0s suspiros
de Mafalda, mas ndo chega a ser tdo maltratado como o radio. Os periddicos reinem as
criancas, € um motivo para estarem juntos lendo as noticias ou fazendo as palavras
cruzadas.

N&o apenas pela quantidade de tiras que mostra ou tem relagdo com os veiculos
de comunicacdo, mas também pelos temas que estes tratam e pela forma como Mafalda
reage as noticias, é possivel concluir que a midia contribui para o espirito critico da
protagonista. Se seus pais ndo conseguem lhe explicar o que acontece no mundo, ela
procura as respostas nas fontes de informagdo as quais tem acesso. Os adultos ndo
compreendem seu préprio mundo e nem ao menos se preocupam com ele, é esta
situacdo que faz Mafalda crescer e ler, assistir e ouvir 0s noticiarios e mostrar seus pais

COMO criangas que pensam apenas em seus proprios brinquedos.
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